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commercio. Chi non ha

sentito almeno una volta
nella vita riecheggiare questo
detto. Appartengo all'ultima
generazione cresciuta con Ca-
rosello, dove il messaggio pub-
blicitario era offerto in modo
garbato.
Oggi viviamo nell’'epoca del
web, dei telefonini ultra mo-
derni e di mille altri ritrovati
figli di una tecnologia furiosa
quanto spesso inconcludente.

L a pubbliciti & I'anima del

Tiuttavia a Napoli continuano
a far parlare di sé i tradizio-
nali cartelloni pubblicitari.
Nei mesi precedenti le elezioni
ara tutto un fiorire di faccioni
di candidati premier. Un piz-
Zico inquietanti a dire il vero.
Poi & stato il turno dei “Mon-
nezza a chi? proposti dall’As-
sessore Velardi che esibiva gli
innegabili patrimoni cittadini,
sullo sfondo di uno slogan non
del tutto convincente.

Duleis in fundo, @ toccata a
una compagnia marittima do-
nare ai napoletani la vista di
un décolleté generoso oltre
OgNi immaginazione per pub-
blicizzare un nuovo collega-
mento navale. Con il risultato

immediato di rallentare il traf-
fico a Fuorigrotta, dove gli au-
tisti rimanevano rapiti da tan-
ta prorompente fisicita.

Le accuse di mancanza di de-
coro sono fioccate puntuali.
Eppure, meno decorosa & la
crescita esponenziale di questi
impianti giganteschi, sbocciati
Senza ritegno davanti a mo-
numenti e panorami.
L'augurio & che il Comune
provveda al pill presto alla ri-
mozione di gran parte della
cartellonistica, che la Soprin-
tendenza per i beni architet-
tonici da tempo considera
abisivi.
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